Crowdex Business model canvas Tim ¢. 5 - Code Crushers

Klucovi partneri Klucové aktivity Ponuky hodnoty Vztahy so zakaznikom Zakaznicke segmenty

Skoly (Studenti, vyskumnici) manaZment experimentov Nasi zakaznici tvoria dva klu¢ové segmenty: softvér bude pre jednotlivych zadavatelov zadavatelia (tvorcovia) experimentov -

personalne agentury, oddelenia firiem ziskavanie ucastnikov experimentov Ucastnici experimentov (participanti) a prinasat moznosti lahsieho ziskavania sofvérové spolocnosti, Studenti, vyskumnici
organizatori experimentov (zaddvatelia). Pre participantov Ucastnici (participanti) experimentov -
participantov je Ucast v experimente moznost [prostrednictvom odporuéania vhodnych ktokolvek

rozvijat svoje vedomosti, uplatnit ich v praxi, kandidatov si bude moct zadavatel sam vybrat
taktiez moznost vyskusat nie¢o nové ¢i spoznat Jrelevantnych participantov

novych ludi. Nemalym lakadlom je taktiez aj pozitivna spolupréca so spolo¢nostami v
finanéné ohodnotenie. Zadavatel moze vyuzit ]dlhsom ¢asovom horizonte bude pre nich

nasu sluzbu na overenie svojich biznis hypotéz |generovat vernostné zlavy

alebo otestovanie findlneho produktu, ¢im Gcéastnici (participanti) si budd moct na zaklade
mbzeme obohatit a skvalitnit ¢innosti, ktorym |svojej aktivity vyberat spomedzi tych najlepsich
sa venuje. spolo¢nosti
Klicové zdroje Predajné kanaly
reklamné brozury v Skoldch a v spolo¢nostiach
kvalitné a pravdivé osobné udaje o Gcastnikoch zaoberajucimi sa experimentmi akéholkovek
experimentu relevantné pre zaddvatela druhu
vysledky jednotlivych experimentov socidlne siete
Nakladova struktura Prijmové toky
interni zamestnanci (40%) pre participanta pdjde o bezplatni aplikaciu, prostrednictvom ktorej bude mdct za Ucéast v experimentoch ziskavat
server, databdza (20%) peniaze alebo iné odmeny
propagacia a reklama (40%) pre zadavatela sa aplikacia bude javit ako platena - kazdy realizovany experiment bude spoplatneny v zavislosti od dizky

trvania, poctu participantov a vloZzeného finanéného budgetu

produkt bude zarabat na poplatkoch za realizaciu experimentu (60%), ktoré sa budd prejavovat ako podiel z vioZzeného
budgetu, ak pojde o finanény budget, v pripade nepefiaznych odmien sa stanovi variabilny poplatok. Dal$imi zdrojmi
prijmov su sponzorované odkazy v ramci produktu (20%) a reklama (20%).




